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ASSOCO

Comment augmenter la notoriété de l’association et de
leur programme concours de reportages ?
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I) UN CHAMP D'ACTION DIVERSIFIÉ

4



Des outils et supports de communication parfois peu adaptés à la
cible/prospect visé.

Construction et longueur des textes peu pertinente

Présence trop importante de chiffres et de liens avec une possible
affiliation à un mail indésirable.

Un discours laissant paraître un manque de confiance et une image
hésitante de l'association.

Manque de présence et de régularité sur les réseaux sociaux.

Possibilité d'élargir la cible de prospection.

DIAGNOSTIC : NOTRE ANALYSE
DES OUTILS DE COMMUNICATION
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MODIFICATIONS
MISES EN
ŒUVRE

Outils de communication

Objectif

Méthode

Action

Proposer à JRE une modification des contenus types des outils de
communications. Cela a pour but d'améliorer leurs stratégie de

prise de contact. 

• Réalisation d'un rapport présentant nos idées et nos
recommandations concernants les mails types, les messages types

sur les réseaux sociaux
• Partage de notre ambition de créer un mail type pour les MJC

• Tranmission de nos travaux à notre tuteur

• Reprise des mails et messages types de JRE
• Processus de modification des mails types et description type des

posts Twitter, Facebook et Instagram
• Création d'un mail type pour les MJC et message type Instagram

(associations étudiantes) 6



Mail type académies

LES MAILS 
DE JRE 

Mail type des établissements
d'enseignement supérieur
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Exemple de tweet

Exemple de publication Facebook

Exemple de publication Instagram

LES POSTS SUR LES
RÉSEAUX SOCIAUX DE JRE 
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RAPPORT PRÉCONISATIONS

Mail type des établissements
d'enseignement supérieurs

Mail type académies

Description des posts 
sur les réseaux sociaux 
(twitter, instagram et 
facebook)
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Objectif

Méthode

Action

Créer une prospection innovante pour toucher des
prospects ne connaissant pas l'association. 

• Concentration sur les établissements d'enseignement
supérieur, les associations étudiantes et les MJC n'ayant

jamais eu de contact avec JRE
• Utilisation d'une communication novatrice en nous

présentant en tant qu'étudiants travaillant pour l'association

• Usage des différents mails de prospection
• Création d'un fichier de prospect permettant de suivre nos

démarches

LA PROSPECTION
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Notre fichier de prospection

En quelques chiffres une trentaine de prise de contact avec en plus des
appels téléphoniques. 11



Les Activités Transversales 

Collaboration IUT de Paris Rives de Seine et Jeunes
Reporters pour l’Environnement  

Création d’une Activité Transversale au semestre 3

Double objectif :  
• Impliquer les étudiants dans une démarche sociétale
et environnementale 
• Apporter des nouvelles participations à l‘association  

Matières combinées : TIC et expression communication  

Choix du type de reportage : Article, vidéo et podcast  

12

















Les Activités Transversales 

Présentation des
Activités

Transversales au sein
de l'amphithéâtre Intervention de 

M. Benichou

Présentation
des consignes

relatives à l'IUT Mobilisation de
professeurs
référents 
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Objectif

Méthode

Action

Valoriser le travail réalisé par les étudiants et expérimenter un
concept pouvant être mis en place chaque année dans les

établissements d'enseignement. 

• Création d'un concours parmi les reportages réalisés par les
étudiants de notre promotion.

• Réservation de l'amphithéâtre
• Recueil des reportages conformes

• Consultation des professeurs pour la sélection préalable
• Prise de contact avec Mme Lavieille

• Communication sur l'événement 

Le concours interne
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• Réalisation d'une affiche



• Diffusion sur WhatsApp



• Communication physique au sein de nos
 groupes de TD respectifs




Communication sur le 
concours interne
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II) Les resultats de nos missions
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Résultats des préconisations

Modification des mails types et des descriptions des 
posts sur les réseaux sociaux 

Création d'un mail type pour les MJC
Création d'un message type pour les associations étudiantes

Correction de nos travaux par M. BENICHOU
Modifications et créations validées par M. BENICHOU

Préconisations validées par M. BENICHOU

Utilisation de ces nouveaux outils pour la prospection
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Nos réalisations
Etablissements 

 d'enseignement supérieurs Académies

MJC
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Résultats et analyses de notre
propection

25% de
retours

1 réponse sur
2 positive 

Plus de 2000
personnes
touchées
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L'école ESAIP d'Angers
Réponse très positive, ils ont aimé le
concept. Ils vont le présenter au sein
de leur école et en parler aux autres

établissements angevins. 

Exemple de retour positif

Recommandations

Abandonner les MJC pour se concentrer sur des prospects plus pertinents
Proposer un rendez-vous téléphonique ou directement appeler les écoles
permettant des réponses immédiates et une meilleure première prise de contact
Privilégier les réseaux sociaux pour toucher les associations étudiantes 21



Les Activités Tranversales : Un apprentissage
bénéfique 

La réalisation des différents reportages par les étudiants 

La notation de ces différents reportages par les
professeurs référents 

La participation des différents groupes au concours
Jeunes Reporters pour l'Environnement 
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Le concours interne : 
un événement réussit 

Une satisfaction de la promotion TC2

Une récompense possible suite à la validation de Mme Hinault et
Mme Lavieille 

Un événement interactif

Un concept que JRE compte remettre en place 
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Des étudiants satisfaits !

Témoignage du groupe
vainqueur  

Résultats de notre enquête de satisfaction Google Forms auprès de la promotion TC2
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Les difficultés rencontrées

Problèmes de communication au sein du groupe

Absences récurentes de notre tuteur : M. Benichou

Recueil des reportages auprès de la promotion
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Nos acquis Nos apports L'avenir

Conclusion
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Merci pour votre attention ! 
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